aloricen sus
marcas

B Hoy en dia el pais se encuentra en el
trénsito acelerado de un proceso de globali-
zacién dentro de un entomo recesivo y de
desinflacién del nivel de precios, que ha
contribuidoadeteriorarlos patimonios vlas
posiciones de liquidez de las empresas.

Se estd redescubriendo que las compa-
filas tienen unos actives intangibles conoci-
dos como marcas cuyo potencial de valorno
esta slendo dimensionado en su real valia,
. definiendolamarcacomolaidentidad o per-
sonalidad de un producto o servicio de una
organizacidn, derivada de [a percepcién del

consumider respecto a los atributos tangi-'

bles olos intangibles. Sabiendo esto, el lec-
tor se preguntard ;cudles son las razones
que inducen a los agentes econdmicos a va-
lorizar las marcas de su propiedad?, desta-

cando entre los mas importantes:

1} Fortalecimiento de Estados Finande-
ros:los empresarios valorizan sus marcas pa-
ra proteger los estados financieros que en
muchos casos estdn debilitados por pérdi-
das de patrimonio ocurridas en los dos dlt-
mos afios en el pals.

2) Obtencién de Capital de Trabajo y

" Procesos de Refinanciacién de Deudas: hoy
en dia los bancos estdn aceptando como ga-
rantia tomar las marcas de la empresa previa

valorizacién técnica, con la finalidad de que—

elempresario obtengaliquidezde corto pla-
2o o pueda reestructurar sus deudas a me-
diano plazo.

3) Fuente de Informacién Gerencial: de-
dsiones de asignar porigual los recursos de
marketing alas diversas marcas o de concen-
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trarlos recursos en una o dos marcas claves,
son mds ficiles de decidir por medio de la
valoracion de marcas,

4)Franquiciasde Marca: darenusoelde- |

recho de usufructo de marca a otras empre-
sas cobrando regalfas, via contratos de aso-
ciacién o de distribucién exclusiva a nivel
geografico.

5) CompraoVentadelaMarca: porconsi-
deraciones estratégicas de ampliacidn o re-
duccién de portafolio de negocios o de li-
neas de productos y servicios, se deben va-
lorar las marcas con la finalidad de estable-
cer un precio de negodacion de compra-
Mventa. También por criterios de fusiones o
adquisiciones empresariales o de asociacio-
nes estratégicas los empresarios requieren
determinar un valora sus marcas.

Ahoralaotra preguntacritica
que se plantea es la de ;cudl
es el método adecuado para
valorizar sus marcas?, para lo
cual existen varias metodolo-
gias, entre ellas:

» Yaloracidn a costo histé-
rico.

* Valoracidn 2 costo de re-
posicidn o actual,

* Valoracién basada en la
participacidén de mercado en
funcidn de miltiplos de ven-
tas.

* Valoracién Interbrand,
que busca conjugar criterios
propios del marketing v de fi-
nanzas relacionadas con la
marca a nivel cualitative y
cuantitativo que determinan
un coeficiente multiplicador
que se aplicaa la rentabilidad que generala
marca.

* Valoracidn de rentabilidad via la apli-
cacion de la técnica del valor actual del flujo
decajalibre, descontadoendonde se deter-
minaelvalorde laempresa yse le deduce e
valorde losactivostangiblesavalorde repo-
sicidn. Esta la consideramos como la mas
adecuada, dada nuestra vasta experiencia
prictica sobre la materia.

Ezmomento que los empresarios valod-
census marcascon la finalidad de conocersy
verdadero valor como activo intangible y
tengan un arma poderosa que los acomparie
en el disefio de su estrategia competitiva a
futuro,

{*) V.P. Banca y Finanzas - Grupo Maximixe



